“Finanza&Mercati” — Milano, 14 Febbraio 2004

PROFITTO E RESPONSABILITA SOCIALE, MATRIMONIO POSSIBILE

Nella seconda meta del gennaio 2003 al
vertice del Social forum di Porto Alegre
«Un altro mondo & possibile» si & contrap-
posto quello del Forum economico mon-
diale di Davos «Costruire fiducia». Il feno-
meno & curioso. Poveri e ricchi, per bruta-
lizzare i due avvenimen-
ti, siritrovano a condivi-
dere lo spazio comuni-
cativo dall'identico se-
gno semantico. Entram-
bi vogliono un mondo
migliore, con meno in-
giustizie e meno deva-
stazioni. Quali sono le
strade da seguire? La di-
struzione e il furore ico-
noclasta portato avanti
dai no global non sembra il percorso mi-
gliore. Anche percheé, come testimonia
Gian Carlo Marchesini, nel saggio «L'im-
presa etica e le sue sfide» (Egea editore),
dopo Enron, 1’11 settembre e i recenti
scandali finanziari, il mondo dell’impresa
sembra ormai essersi avviato verso la
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strada dei valori etici, ecologici e ambien-

“tali. All'approdo deliterzo- millennio, se-

condo Marchesini, «I'impresa si trova sul
crinale’di un passaggio epocale. La sfida
¢ quella del discriming finora ritenuto in-
valicabile. Essa infatti nion pud pin preten-
dersi protagonista assoluta di un agire
che abbia, come ha avuto finora, come me-
tro di valore e di giudizio il solo consegui-
mento di un profitto privatos. Con il dispie-
garsi impetuoso del mercato globale I'im-
presa deve oggi sapére conguistare una
legittimita aggiuntiva: guella derivante
da un patto di alleanza con i principali at-
tori del contesto socig-ambientale di riferi-

'mento. Detto in altre parole: le sociéta de-

vono assolvere un mandato di consapevo-
le responsabilita sociale. E non si tratta.
solo di buonismo o di nobilta d'animo. Co-
me dice il presidente di StM, Pasquale Pi-
storio, «se un'impresa concilia la sua re-
sponsabilita principale rispetto agli azio-
nisti con un’azione per migliorare il benes-

sere di tutti gli altri interlocutori della so-
cieta - i suoi impiegati, i suoi fornitori, i
suoi clienti e tutta la societa civile - essa
persegue uno scopo socialmente apprez-
zato, aumenta la sua vitalita economica e
soprattutto pud guardare con maggiore
tranquillita al futuro». Concetto conferma-
to dall’ad di Banca Intesa. «Abbiamo biso-
gno - spiega Corrado Passera - di un capi-
talismo piu imprenditoriale e meno mana-
geriale, cioé di un capitalismo pili respon-
sabile, che tenga conto di tutte le parti in
causa, i cosiddetti stakeholders, non sol-
tanto degli azionisti». Siamo quindi all’ap-
prodo di un matrimonio perfetto tra profit-
to d'impresa e incremento della coesione

‘della societa civile? Il cammino & ancora
‘percorso da ostacoli, contraddizioni e pa-

radossi. Ma il vento, secondo Marchesini,
& comunque in poppa. L'attenzione ai te- '
mi sociali cresce. Cosi come gli sforzi di
promuovere messaggl di impegno, traspa-
renza e responsabilita finalizzati a rassi-
curare i consumatori e gli investitori. La
fiducia & ancora poca. La speranza tanta.



